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II/	QUAND	LE	TOURISME	ET	LES	LOISIRS	SONT	
PRODUITS	PAR	LES	CONFLITS	

…	mais	les	événements	géopoli6ques	sont	aussi	
producteurs	de	«	nouvelles	»	pra6ques	touris6ques	

et	récréa6ves	!	
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L’arrivée	de	Joe	Sacco	au	célèbre	Holiday	Inn	Hotel	à	côté	des	tours	«	Momo	et	Uzeir	»,	hauts-
lieux	des	paysages	de	destruc6on	et	des	espaces	média6ques	à	Sarajevo		
(Joe	Sacco,	2003,	The	Fixer,	Drawn	and	Quarterly,	Londres,	planches	12-13)	
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1/	Le	souvenir	de	l’événement	géopoli6que	:	une	a]rac6vité	
a	posteriori	et	une	pra6que	mémorielle	

-  pra>ques	 liées	 à	 la	 mémoire	 è	 tourisme	 de	 mémoire,	
commémora>on	(ex	 :	 la	 fête	de	 l’Huma,	commémora>on	fes>ve	
d’une	 mémoire	 ouvrière	 /	 retourner	 au	 Bataclan	 pour	 un	
spectacle	ou	au	stade	de	France),	tourisme	culturel,	etc.	

-  pas	 nécessairement	 l’objet	 de	 la	 pra>que	 touris>que	 ou	
récréa>ve	è	 le	 plus	 souvent,	 ces	 pra>ques	 s’insèrent	 dans	 des	
pra>ques	plus	globales,	comme	un	temps	ponctuel	

-  Dominique	Chevalier	:	tourisme	lié	aux	mémoires	douloureuses	



CHEVALIER	Dominique,	2017,	Géographie	du	souvenir.	Ancrages	spa7aux	
des	mémoires	de	la	Shoah,	Paris,	L’Harma[an	.	
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TRATNJEK,	2012.	



Affiche	officielle	des	Jeux	
olympiques	d'hiver	de	

Sarajevo	en	1984	(site	du	CIO)	

Cérémonie	d’ouverture	des	Jeux	olympiques	
	d'hiver	de	Sarajevo	en	1984	:	vue	générale	du	

	stade	olympique	(site	du	CIO)	

Tourisme	et	loisirs	à	Sarajevo	:	de	la	mise	en	scène	
de	la	rencontre…	



Cime6ère	du	stade	olympique.	Par6e	orthodoxe	2001	/	Par6e	musulmane	2006		
(Lionel	Charrier,	Bosnie	2001/2006.	Sarajevo,	10	ans	après	les	accords	de	Dayton,	Agence	

photographique	M.Y.O.P,	juin	2006.)	

…	à	la	mise	en	scène	des	mémoires	douloureuses	



Sarajevo	vue	par	les	
touristes	extérieurs	

TRATNJEK,	2012.	
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2/	L’observa6on	de	l’événement	géopoli6que	:	une	
a]rac6vité	in	situ	et	une	pra6que	«	sombre	»	

-  impression	que	tous	 les	 territoires	 touris>ques	et	 récréa>fs	sont	
saturés	è	recherche	d’un	exo>sme	fabriqué	par	l’extraordinaire	

-  Patrick	Naef	:	«	tourisme	post-conflit	»	à	une	«	disneylandisa>on	
des	horreurs	de	la	guerre	»	
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«	Surfant	sur	la	vague	
des	«	révoltes	arabes	
»,	l’agence	«	Terre	

En6ère	»	propose	des	
voyages	organisés	

centrés	sur	l’histoire	de	
la	révolu6on.Au	

programme,	rencontre	
avec	des	journalistes	et	
des	militants,	ainsi	que	
la	visite	de	la	place	

Tahrir.	»	
	

NAEF,	Patrick,	2014,	
«	Disneylandisa>on	des	
horreurs	de	la	guerre	»,	

Visions	carto.	
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3/	La	par6cipa6on	à	l’événement	géopoli6que	:	une	
pra6que	militante,	à	la	fron6ère	entre	l’engagement	

poli6que	et	le	tourisme	
-  pra>ques	 produites	 par	 le	militan>sme,	 qui	 garde	 les	 temporalités	

du	tourisme	(engagement	seulement	le	temps	du	voyage)	

-  La	 présence	 de	 touristes-militants	 transforment	 profondément	 les	
rapports	géopoli>ques	locaux,	par	la	média>sa>on	de	leur	présence.	

-  Clément	 Marie	 dit	 Chirot	 :	 un	 tourisme	 poli>que	 dans	 l’État	 du	
Chiapas	 (Mexique)	 aux	 côtés	 de	 l’Ezin	 (Armée	 Zapa>ste	 de	
Libéra>on	Na>onale)	è	produc>on	d’un	tourisme	qui	s’inscrit	dans	
le	temps	(depuis	1994)	dans	une	zone	où	le	tourisme	était	inexistant	
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3/	La	par6cipa6on	
à	l’événement	

géopoli6que	:	une	
pra6que	militante,	
à	la	fron6ère	entre	

l’engagement	
poli6que	et	le	

tourisme	

MARIE	DIT	CHIROT,	Clément,	2011,	«	De	la	confronta>on	sociale	à	l’a[rait	touris>que,	et	
réciproquement.	Genèse	et	enjeux	du	tourisme	poli>que	dans	l’État	du	Chiapas	(Mexique).	»,	

EspacesTemps.net.	
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Principaux	
projets	

touris6ques	et	
conflits	locaux	
dans	l'Etat	du	

Chiapas	

MARIE	DIT	CHIROT,	Clément,	2011,	«	De	la	confronta>on	sociale	à	l’a[rait	touris>que,	et	
réciproquement.	Genèse	et	enjeux	du	tourisme	poli>que	dans	l’État	du	Chiapas	(Mexique).	»,	

EspacesTemps.net.	



1/	Impact	des	conflits	 2/	Produits	des	conflits	 3/	Produc6ons	de	conflits	

II/	QUAND	LE	TOURISME	ET	LES	LOISIRS	SONT	
PRODUITS	PAR	LES	CONFLITS	

3/	La	par6cipa6on	à	l’événement	géopoli6que	:	une	
pra6que	militante,	à	la	fron6ère	entre	l’engagement	

poli6que	et	le	tourisme	

-  pra>ques	 produites	 par	 le	militan>sme,	 qui	 garde	 les	 temporalités	
du	loisir	(engagement	seulement	le	temps	de	la	réalisa>on	du	loisir)	

	
-  Stéphanie	 Rolland	 :	 cas	 du	 football	 dans	 la	 Bosnie-Herzégovine	

d’après-guerre	èles	espaces	des	loisirs	devenus	les	espaces-scènes	
des	rivalités	poli>ques	





1/	Impact	des	conflits	 2/	Produits	des	conflits	 3/	Produc6ons	de	conflits	

TRATNJEK,	2012.	
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è Le	conflit	est	donc	devenu,	pour	certaines	
pra6ques,	un	facteur	d’a]rac6vité,	en	produisant	

des	des6na6ons	«	extraordinaires	».	

è L’espace	du	danger	devient	alors	«	le	creuset	d’un	
nouvel	exo2sme	»	(Jean-Didier	URBAIN,	2002,	
L’idiot	du	voyage.	Histoire	de	Touristes)	dans	la	

géographie	des	pra6ques	touris6ques	et	
récréa6ves.	
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è	Si	ces	pra6ques	touris6ques	et	récréa6ves	sont	
marginales,	elles	par6cipent	fortement	de	la	
muta6on	des	territoires	qu’elles	affectent.	

	

ex	:	À	Belfast,	les	peacelines	sont	rapidement	devenues	des	
facteurs	de	mise	en	tourisme	de	ce[e	ville	en	guerre	
(notamment	pour	leurs	peintures	murales).	Se	pose	

aujourd’hui	la	ques>on	de	leur	existence	:	d’un	point	de	vue	
poli>que,	elles	empêchent	la	réconcilia>on	;	mais	d’un	point	
de	vue	économique,	elles	aqrent	les	touristes	extérieurs.	
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1/	Des	conflits	d’aménagement	et	d’usage	produits	par	le	
tourisme	et	les	loisirs	

-  concurrence	 pour	 l’u>lisa>on	 de	 l’espace	 (conflits	 d’usages)	 entre	
plusieurs	 loisirs	 (ex	 :	 ac>vités	 récréa>ves	 sur	 un	 lac)	 ou	 entre	
plusieurs	 ac>vités	 dont	 les	 loisirs/tourisme	 (ex	 :	 Barcelone,	 été	
2017)	

	
-  Yvon	 LE	 CARO	 :	 Les	 loisirs	 en	 espace	 agricole.	 L’expérience	 d’un	

espace	 partagé	 (PUR,	 2007)	 è	 les	 loisirs	 et	 le	 tourisme	 vécus	
comme	des	ac>vités	«	indésirables	»	
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1/	Des	conflits	d’aménagement	et	d’usage	produits	par	le	
tourisme	et	les	loisirs	

TRATNJEK,	2017.	
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1/	Des	conflits	d’aménagement	et	d’usage	produits	par	le	
tourisme	et	les	loisirs	

-  concurrence	 pour	 l’implanta>on	 et/ou	 l’emplacement	 d’une	
infrastructure	liée	aux	loisirs	et/ou	au	tourisme	

	
-  Stéphane	MERLE	 :	 cas	de	 l’«	OL-Land	»	è	 conflictualités	de	deux	

types	:	
1/	un	conflit	de	 type	Nimby	 (Not	 in	my	Back	Yard)	 contre	 le	 site	
choisi	;	
2/	 un	 conflit	 contre	 la	 nouvelle	 infrastructure	 (quel	 que	 soit	 son	
emplacement)	 et	 pour	 la	 protec>on	 de	 l’ancien	 stade	
(patrimonialisé	car	construit	par	l’architecte	Tony	Garnier)	



MERLE,	Stéphane	et	Sylviane	TABARLY,	2011,	«	Les	grands	stades	et	l’aménagement,	deux	
études	de	cas	»	»,	Géoconfluences.	



1/	Impact	des	conflits	 2/	Produits	des	conflits	 3/	Produc6ons	de	conflits	

III/	QUAND	LES	CONFLITS	RENCONTRENT	LE	
TOURISME	ET	LES	LOISIRS	

2/	Mémoire,	tourisme/loisirs	et	conflits	:	Des	conflits	
produits	par	les	ac6vités	récréa6ves	et	touris6ques	

produites	par	les	conflits…	

-  conflits	mémoriels	 autour	 des	 spa>alités	 et	 des	 temporalités	 de	 la	
mémoire	

-  Rémy	 KNAFOU	 :	 Auschwitz	 ne	 peut	 pas	 être	 un	 lieu	 touris>que	
comme	un	autre,	et	pourtant	certaines	pra>ques	y	sont	récréa>ves	
et	fes>ves,	d’où	des	affrontements	entre	habiters	

	
-  Dominique	 CHEVALIER	 :	 typologie	 des	 implanta>ons	 des	 lieux	 de	

mémoire	douloureuse	
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2/	Mémoire,	tourisme/loisirs	et	conflits	

Commémora6on	éphémère	et	tourisme	conflictuel	à	Sarajevo	
TRATNJEK,	Bénédicte,	2012,	"Carte	postale	d'une	ligne	rouge	(Sarajevo)",	Cafés	géographiques.	
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2/	Mémoire,	tourisme/loisirs	et	conflits	

TRATNJEK,	2017.	
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3/	Tourisme	et	loisirs,	miroirs	géopoli6ques	des	sociétés.	

-  Tourisme	et	loisirs	ne	sont	pas	accessibles	à	tous,	en	tous	temps	et	
en	 tous	 lieux	è	 en	 cela,	 ils	 reflètent	 des	 rapports	 de	 domina>on	
poli>que,	sociale	et	culturelle	à	toutes	les	échelles.	

-  Le	tourisme	et	 les	 loisirs	reflètent	ainsi	 le	capital	spa>al	de	chacun,	
et	 donc	 ces	 ac>vités	 sont	 directement	 liées	 à	 la	 place	 que	 chacun	
occupe	dans	la	société.	

-  Claude	MANGIN	 :	 le	 stade	de	 football,	 comme	espace	de	 loisirs	en	
adéqua>on	de	 l’organisa>on	d’un	espace	aux	valeurs	d’une	société	
è	miroir	 déformant	des	 rapports	de	domina>on	poli>que,	 sociale	
et	culturelle	de	la	ville	française	



Le	cloisonnement	sociospa6al	dans	le	
stade	de	football,	reflet	grossissant	des	

ségréga6ons	urbaines	en	France	

MANGIN,	Claude,	2001,	«	Les	lieux	du	
stade,	modèles	et	médias	

géographiques	»,	Mappemonde,	n°64,	
n°4/2001,	pp.	36-40.	



1/	Impact	des	conflits	 2/	Produits	des	conflits	 3/	Produc6ons	de	conflits	

TOURISME	ET	LOISIRS	:	DES	ACTEURS	ET	DES	
CONFLITS	POUR	L’OCCUPATION	DE	L’ESPACE	

TRATNJEK,	2017.	


